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Стратэгія развіцця турыстычнай дэстынацыі, модуль "Сучасная арганізацыя турыстычнай дзейнасці" / Стратегия развития туристической 
дестинации, модуль «Современная организация туристической деятельности» / Strategy for the development of a tourist destination, module "Modern 

organization of tourist activities" 
 

Кароткі змест 
вучэбнай 
дысцыпліны / 
Краткое содержание 
учебной 
дисциплины, модуля 
/ Brief summary 

Прырода і віды стратэгій развіцця, 
асноўныя паняцці і характарыстыкі. 
Стратэгічнае планаванне ў сферы 
турызму. Прынцыпы стратэгіі развіцця 
турызму. 
Змест паняццяў "дэстынацыя", 
"турыстычны рэгіён". Дэстынацыя як 
комплекс турысцкіх паслуг. 
Класіфікацыйныя сістэмы турысцкіх 
дэстынацый. Рэгіянальнае развіццё і яго 
фактары. Канкурэнтаздольнасць і 
ўстойлівае развіццё турысцкай 
дэстынацыі. 
Змяненні ў розных сферах 
функцыянавання рэгіёну пад уплывам 
турызму. Устойлівы турызм як пункт 
адліку для развіцця турызму ў рэгіёне. 
Спецыфіка рэгіянальнага турысцкага 
прадукта. Наступствы развіцця турызму ў 
рэгіёне. 
Структура брэнда. Прыклады 
паспяховага брэндынгу. Пазіцыянаванне 
турысцкай дэстынацыі. Сутнасць і змест. 
Асаблівасці працэсу пазіцыянавання. 
Прыклады паспяховага пазіцыянавання 
дэстынацый. Web-сайт турысцкай 
дэстынацыі. Прасоўванне турысцкай 
дэстынацыі ў сацыяльных сетках. 

Природа и виды стратегий развития, 
основные понятия и характеристики. 
Стратегическое планирование в сфере 
туризма. Принципы стратегии 
развития туризма. 
Содержание понятий «дестинация», 
«туристический регион». Дестинация 
как комплекс туристских услуг. 
Классификационные системы 
туристских дестинаций. Региональное 
развитие и его факторы. 
Конкурентоспособность и устойчивое 
развитие туристкой дестинации. 
Изменения в различных сферах 
функционирования региона под 
влиянием туризма. Устойчивый 
туризм как точка отсчета для развития 
туризма в регионе. Специфика 
регионального туристского продукта. 
Последствия развития туризма в 
регионе. 
Структура бренда. Примеры 
успешного брендинга. 
Позиционирование туристской 
дестинации. Сущность и содержание. 
Особенности процесса 
позиционирования. Примеры 
успешного позиционирования 
дестинаций. Web-сайт туристской 
дестинации. Продвижение туристкой 
дестинации в социальных сетях. 

The nature and types of development 
strategies, basic concepts and 
characteristics. Strategic planning in 
tourism. Principles of tourism 
development strategy. 
The content of the concepts 
"destination", "tourist region". 
Destination as a complex of tourist 
services. Classification systems of 
tourist destinations. Regional 
development and its factors. 
Competitiveness and sustainable 
development of a tourist destination. 
Changes in various spheres of the 
region's functioning under the 
influence of tourism. Sustainable 
tourism as a starting point for tourism 
development in the region. Specifics 
of the regional tourist product. 
Consequences of tourism development 
in the region. 
Brand structure. Examples of 
successful branding. Positioning of a 
tourist destination. Essence and 
content. Features of the positioning 
process. Examples of successful 
positioning of destinations. Website of 
a tourist destination. Promotion of a 
tourist destination in social networks. 

Кампетэнцыі, які 
фарміруюцца / 

Вырашаць прафесійныя задачы ў 
адпаведнасці з нормамі міжнароднага і 

Решать профессиональные задачи в 
соответствии с нормами 

Solve professional problems in 
accordance with the norms of 



Формируемые 
компетенции / The 
formed competences 

айчыннага заканадаўства, маральнымі і 
этычнымі стандартамі. 
Аналізаваць асаблівасці функцыянавання 
турыстычнай дэстынацыі ў кантэксце 
міжнароднага досведу і распрацоўваць 
стратэгію яе развіцця. 

международного и отечественного 
законодательства, моральными и 
этическими стандартами. 
Анализировать особенности 
функционирования туристической 
дестинации в контексте 
международного опыта и 
разрабатывать стратегию ее развития. 

international and domestic legislation, 
moral and ethical standards. Analyze 
the features of the functioning of a 
tourist destination in the context of 
international experience and develop a 
strategy for its development. 

Вынікі навучання 
(ведаць, умець, 
валодаць) / 
Результаты обучения 
(знать, уметь, 
владеть) / Learning 
outcomes (know, can, 
be able) 

У выніку засваення вучэбнай 
дысцыпліны студэнт павінен:  
ведаць: 
– прадмет, задачы і базавыя паняцці 
вучэбнай дысцыпліны 
– віды стратэгій і асноўныя прынцыпы іх 
пабудовы; 
– спецыфіку і структуру стратэгіі 
развіцця турыстычнай дэстынацыі з 
улікам прававых асноў турысцкай 
дзейнасці і сучасных тэндэнцый развіцця 
турысцкай індустрыі; 
умець: 
– класіфікаваць стратэгіі і вызначаць іх 
канкурэнтныя перавагі; 
– аналізаваць стан турыстычнай галіны і 
канкурэнцыю ў ёй, рэсурсы і 
канкурэнтныя магчымасці канкрэтнай 
дэстынацыі; 
– распрацоўваць новы турысцкі прадукт; 
– будаваць стратэгію развіцця 
турыстычнай дэстынацыі; 
– выкарыстоўваць атрыманыя 
тэарэтычныя веды ў навукова-даследчай 
практыцы; 
валодаць: 

В результате освоения учебной 
дисциплины студент должен: 
знать: 
– предмет, задачи и базовые понятия 
учебной дисциплины  
– виды стратегий и основные 
принципы их построения;  
– специфику и структуру стратегии 
развития туристической дестинации с 
учетом правовых основ туристской 
деятельности и современных 
тенденций развития туристской 
индустрии;  
уметь:  
– классифицировать стратегии и 
определять их конкурентные 
преимущества;  
– анализировать состояние 
туристической отрасли и конкуренцию 
в ней, ресурсы и конкурентные 
возможности конкретной дестинации;  
– разрабатывать новый туристский 
продукт;  
– строить стратегию развития 
туристической дестинации;  
– использовать полученные 

As a result of mastering the academic 
discipline, the student should: 
to know: 
– subject, objectives and basic 
concepts of the academic discipline 
– types of strategies and basic 
principles of their construction; 
– specifics and structure of the 
strategy for the development of a 
tourist destination, taking into account 
the legal basis for tourism activities 
and modern trends in the development 
of the tourism industry; 
be able to: 
– classify strategies and determine 
their competitive advantages; 
– analyze the state of the tourism 
industry and competition in it, 
resources and competitive 
opportunities of a specific destination; 
– develop a new tourism product; 
– build a strategy for the development 
of a tourist destination; 
– use the acquired theoretical 
knowledge in scientific research 
practice; 
possess: 



– паняційнымі апаратам дысцыпліны; 
– інструментарыем стратэгічнага аналізу 
і планавання; 
– метадамі распрацоўкі стратэгіі развіцця 
турыстычнай дэстынацыі, якая 
забяспечвае канкурэнтныя перавагі 
рэгіёну на турыстычным рынку; 
– навыкамі рэалізацыі і ацэнкі 
эфектыўнасці распрацаванай стратэгіі. 

теоретические знания в научно-
исследовательской практике;  
владеть: 
– понятийными аппаратом 
дисциплины;  
– инструментарием стратегического 
анализа и планирования;  
– методами разработки стратегии 
развития туристической дестинации, 
обеспечивающей конкурентные 
преимущества региону на 
туристическом рынке;  
– навыками реализации и оценки 
эффективности разработанной 
стратегии. 

– conceptual apparatus of the 
discipline; 
– tools of strategic analysis and 
planning; 
– methods for developing a strategy 
for the development of a tourist 
destination that provides competitive 
advantages to the region in the tourism 
market; 
– skills in implementing and 
evaluating the effectiveness of the 
developed strategy. 

Семестр вывучэння 
вучэбнай 
дысцыпліны / 
Семестр изучения 
учебной 
дисциплины, модуля 
/ Semester of study 

2 2 2 

Прэрэквізіты / 
Пререквизиты / 
Prerequisites 

Інавацыйныя метады ў прасоўванні 
турпрадукта, Брэндаванне ў турызме. 

Инновационные методы в 
продвижении турпродукта, 
Брендирование в туризме. 

Innovative methods in promoting 
tourism products, Branding in tourism. 

Працаёмістасць у 
заліковых адзінках 
(крэдытах) / 
Трудоемкость в 
зачетных единицах 
(кредитах) / Credit 
units 

3 3 3 

Колькасць 
аўдыторных гадзін і 
гадзін самастойнай 
работы / Количество 

36/100 36/100 36/100 



аудиторных часов и 
часов 
самостоятельной 
работы / Academic 
hour of students' class 
work, hours of self-
directed learning 
Патрабаванні і 
формы бягучай і 
прамежкавай 
атэстацыі / 
Требования и формы 
текущей и 
промежуточной 
аттестации / 
Requirements and 
forms of current and 
interim certification 

Фарміраванне ацэнкі за бягучую 
паспяховасць:  
– апытанне, дыскусіі, даклады – 50%; 
– эўрыстычныя заданні, эссе, рашэнне 
кейса – 50%; 
Выніковая адзнака па дысцыпліне
разлічваецца на аснове адзнакі бягучай
паспяховасці (рэйтынгавай сістэмы ацэнкі
ведаў) і экзаменацыйнай адзнакі з улікам
іх вагавых каэфіцыентаў. Вага ацэнкі па
цякучай паспяховасці складае 50 %,
экзаменацыйнай ацэнкі – 50 %. 

Формирование оценки за текущую 
успеваемость: 
– выборочный опрос, дискуссии, 
доклады, презентации – 50 %; 
– эвристическое задание, эссе, 
характеристика стратегии – 25 %; 
– SWOT-анализ, решение кейсов – 25 
%. 
Итоговая отметка по дисциплине 
рассчитывается на основе отметки 
текущей аттестации – 50 % и отметки 
на зачёте – 50 %. 

The forms of current assessment for 
the discipline provided by the 
curriculum include: 
– selective survey, discussions, 
reports, presentations – 50%; 
– heuristic task, essay, strategy 
description – 25%; 
– SWOT analysis, case studies – 25%. 
The final grade for the discipline is 
calculated based on the grade of the 
current assessment – 50% and the 
grade on the test – 50%. 

 


